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47  CÁC ĐỊA CHỈ LIÊN LẠC CẦN THIẾT

MỤC LỤC

Nội dung của báo cáo này dùng cho doanh 
nghiệp tham khảo, thông tin có thể thay đổi bởi các 
yếu tố khách quan của thị trường hoặc những thay 
đổi chính sách từ các cơ quan chức năng Peru và 
quốc tế. 

Doanh nghiệp cần tiến hành thẩm định trước 
khi triển khai dự án kinh doanh hoặc các thoả thuận 
thương mại khác. 

Vui lòng liện hệ với Trung tâm Xúc tiến 
Thương mại và Đầu tư khi cần sự hỗ trợ. Để 
tải bản đầy đủ, doanh nghiệp truy cập website 
www.itpc.gov.vn/exporters.
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Báo cáo có sử dụng thông tin 
và số liệu đã công bố của các tổ chức

Cùng một số đối tác khác. Xin chân thành cảm ơn, 

Đặc biệt chúng tôi cảm ơn sự hợp tác của 
Đại sứ quán Peru tại Việt Nam

trong quá trình thực hiện ấn phẩm này.
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THỊ TRƯỜNG
PERU



5ITPC - THỊ TRƯỜNG PERU

TỔNG QUAN VỀ PERU

Peru là quốc gia Nam Mỹ, giáp với Ecuador, Colombia, Brazil, Bolivia và Chile. Peru 
được biết đến là một đất nước của nhiều nền văn hóa cổ đại. Trong đó, đáng chú ý nhất 
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VỊ TRÍ ĐỊA LÝ – VĂN HÓA – XÃ HỘI

là nền văn minh của người Inca. Kể từ thế kỷ 16, khi người Tây Ban Nha chinh phục 
mảnh đất này thì theo thời gian, cho dù gặp nhiều biến động xã hội nhưng đây vẫn là 
một quốc gia giàu bản sắc.

Tên đầy đủ: Cộng 
hòa Peru

Thủ đô: Lima
Quốc khánh: 

28/7/1821
Vị trí địa lý: Nằm ở 

Tây Nam Mỹ, tiếp giáp biển 
Nam Thái Bình Dương, 
nằm giữa Chilê và Ecuado

Diện tích: Tổng diện 
tích 1.285.220 km2. Diện 
tích đất liền: 1.279.996 
km2. Diện tích mặt nước: 5.220 km2 . Đứng vị trí thứ 21 trên thế giới.

Dân số: (triệu người)	 31.9 (theo ước tính của CIA tính đến tháng 7/2020)
Tỷ lệ tăng dân số (%): 0.92% (ước tính năm 2020)
Dân tộc: người mestizo (người có kết hợp gốc châu Âu và người Mỹ bản địa) 60,2%; 

thổ dân châu Mỹ 25,8%; châu Âu 5,9%; châu Phi 3.6%; khác 4,5%

% Dân tộc



7ITPC - THỊ TRƯỜNG PERU

Ngôn ngữ: Ngôn ngữ chính thức là tiếng Tây Ban Nha (82,9%). Ngoài ra còn 1 số 
tiếng địa phương được sử dụng như Quechua (13,6%) và Aymara (1,6%).

Tôn giáo: Công giáo 81,3%; Tin Lành 12,5%; giáo phái khác 3,3%; không tôn 
giáo 2,9%

% Tôn giáo

Tỷ lệ dân cư thành thị - nông thôn (2020)
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Tốc độ tăng trưởng GDP và mức lạm phát (tỷ lệ % qua các năm) 
(Nguồn: World Bank)

Tài nguyên: Dầu, đồng, vàng, bạc, gỗ xẻ, cá, mỏ sắt, than đá, phôtphat, thuỷ năng, 
khí tự nhiên, kali cacbonat

Đơn vị tiền tệ: Sol là tiền tệ quốc gia của Peru, được viết tắt là PEN. 1 sol tương 
đương khoảng 6.000 đồng.

GDP: 226,8 tỷ USD (2019), tăng trưởng GDP 2,15% (2019) (số liệu theo thống kê 
của World Bank)

Thu nhập bình quân đầu người: (GNI/người theo PPP) 12.790 USD (2019) (theo 
World Bank)

•	 Tổng thống Ông Francisco Sagasti đương nhiệm từ 17 tháng 11 năm 2020 (cập 
nhật tháng 2/2021)
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GDP theo ngành (2019)
(Nguồn: World Bank)
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NHỮNG LƯU Ý KHI KINH DOANH 
TẠI THỊ TRƯỜNG PERU

TỔNG QUAN NỀN KINH TẾ 

Peru là một trong những nền kinh tế Mỹ Latinh phát triển nhanh nhất kể từ năm 
2002 và được biết đến với các chính sách tài khóa thận trọng. Cải cách cơ cấu 
và các chính sách kinh tế vĩ mô hợp lý đã tạo ra tăng trưởng cao, lạm phát thấp 

và tỷ lệ nghèo giảm đáng kể từ 52,2% năm 2005 xuống còn 20,5% năm 2020. Tổng 
sản phẩm quốc nội (GDP) của Peru tăng trưởng trung bình 6% từ năm 2002 đến năm 
2013, sau đó giảm xuống 4% và năm 2019 tăng 2,2%, cao hơn đáng kể so với mức 
trung bình khu vực ước tính 0,6%. Quỹ Tiền tệ Quốc tế (IMF) và Ngân hàng Thế giới 
đã ước tính rằng GDP của Peru sẽ giảm từ 4,5 đến 4,7% vào năm 2020 do cuộc khủng 
hoảng COVID-19 toàn cầu, nhưng Ngân hàng Thế giới dự báo sẽ phục hồi với mức tăng 
trưởng 7% vào năm 2021. Chính phủ Peru nợ tính theo phần trăm GDP là 36,5 phần 
trăm vào năm 2020. Thâm hụt ngân sách là 1,6 phần trăm GDP với dự trữ quốc tế ròng 
là 68,3 tỷ đô la. Lạm phát trung bình 2,1% vào năm 2019. Đầu tư tư nhân chiếm hơn 
2/3 tổng đầu tư của Peru vào năm 2019. Đồng đô la gần phá vỡ mức cao nhất trong 
18 năm vào tháng 8 năm 2020. Đồng đô la đã tăng giá gần 8% so với đồng sol kể từ 
đầu năm 2020. Peru được báo cáo là quốc gia có rủi ro thấp nhất trong khu vực, theo 
JP Morgan và có thể có khả năng phục hồi tốt hơn so với các nước khác trong khu vực.

Do đại dịch coronavirus mới trên thế giới (COVID-19), Tổng thống Martin Vizcarra 
đã tuyên bố tình trạng khẩn cấp và bắt buộc kiểm dịch trên toàn quốc vào ngày 15 tháng 
3 năm 2020. Vào tháng 4 năm 2020, chính phủ Peru đã công bố một kế hoạch phục 
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hồi bốn giai đoạn được thiết kế để dần dần mở cửa lại nền kinh tế của mình. Để bù đắp 
thiệt hại kinh tế dự kiến, Chính phủ Peru  đã công bố gói kích thích kinh tế trị giá 26 tỷ 
USD để khởi động nền kinh tế, chiếm 12% GDP. Gói kinh tế này có vẻ được thiết kế tốt 
nhưng cho đến nay vẫn chưa có tác dụng đáng kể.

Mặc dù đi tiên phong trong gói kích thích lớn nhất khu vực, một lệnh cấm nghiêm 
ngặt do chính phủ Peru ra lệnh đã gây ra các cú sốc đối với chuỗi cung ứng toàn cầu, 
tỷ lệ thất nghiệp gia tăng và chi tiêu tiêu dùng giảm. Điều này đã khiến nền kinh tế Peru 
giảm 40% vào tháng 4 năm 2020 so với cùng tháng năm ngoái và 33% trong tháng 5 
năm 2020 với mọi lĩnh vực chính ngoại trừ nông nghiệp. Một số lĩnh vực, như khách sạn 
và nhà hàng, đã giảm doanh số lên đến 84%. Quy mô của nền kinh tế phi chính thức của 
Peru, chiếm khoảng 70% lực lượng lao động của đất nước, và việc không có khả năng 
hoạt động khi bị phong tỏa đã làm trầm trọng thêm tình trạng suy thoái kinh tế. Từ tháng 
6 đến tháng 8, các chỉ số kinh tế được cải thiện nhờ tăng trưởng bền vững trong ngành 
nông nghiệp, sự gia tăng sản xuất và xuất khẩu trong lĩnh vực khai khoáng, đặc biệt là 
đồng. Các kho dự trữ khai thác bị giảm giá do giá vàng, bạc và đồng tăng. Tình hình việc 
làm vẫn ảm đạm, với số lượng người làm việc ở thủ đô Lima giảm 55% trong năm 2020. 
Con số đó tương đương với việc ít hơn 2,69 triệu người làm việc so với một năm trước. 
Tỷ lệ thất nghiệp vào cuối tháng 6 năm 2020 là 16,7%, tăng 6,3% so với năm trước. 
Một làn sóng thứ hai đại dịch COVID-19 quét qua Peru vào tháng 8 năm 2020 đã khiến 
chính phủ phải chỉnh sửa lại các biện pháp tài khóa, có khả năng đảo ngược quỹ đạo tích 
cực của nền kinh tế.

Trong số 11 nước tham gia Hiệp định Đối tác toàn diện và tiến bộ xuyên Thái Bình 
Dương (CPTPP), Mexico, Peru, Chile đều là những nước có cam kết cắt giảm tỉ lệ thuế 
quan cho hàng hoá Việt Nam rất cao ngay khi Hiệp định CPTPP có hiệu lực. Cụ thể, tỉ lệ 
cắt giảm thuế quan cho hàng hoá Việt Nam tại Peru là 80%. Với những ưu đãi thuế quan 
cao như vậy, hàng Việt sẽ có nhiều cơ hội thâm nhập vào thị trường này.

Peru cũng được đánh giá là thị trường tiềm năng và là thị trường tương đối phù hợp 
với trình độ và quy mô cũng như cách tiếp cận của Việt Nam bởi 75% các công ty xuất 
nhập khẩu của Peru là vừa và nhỏ, hàng hóa dễ thâm nhập.

THÁCH THỨC THỊ TRƯỜNG

Tổ chức Minh bạch Quốc tế xếp Peru thứ 101 trong số 180 quốc gia trong Chỉ số 
Nhận thức Tham nhũng năm 2019. Do lo ngại về sự xuất hiện tham nhũng, các quan 
chức của chính phủ có xu hướng thận trọng hơn và chậm hơn trong quá trình ra quyết 
định đối với các cuộc đấu thầu và mua hàng của chính phủ.
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Các chủ doanh nghiệp thường gặp khó khăn trong việc giải quyết các tranh chấp với 
chính phủ, do đó rất nên đưa điều khoản trọng tài vào các thỏa thuận thương mại. Năm 
2004, chính phủ Peru thành lập các tòa án thương mại để phán quyết các tranh chấp 
kinh doanh. Với các thẩm phán chuyên trách, các tòa án này đã giảm thời gian giải quyết 
một vụ án từ trung bình hai năm xuống chỉ còn hai tháng. Tuy nhiên, ngoại trừ các tòa 
án thương mại, hệ thống tư pháp thường cực kỳ chậm trong việc xét xử các vụ án và ra 
quyết định. Một lượng lớn các trường hợp tồn đọng làm phức tạp thêm hoạt động của 
doanh nghiệp. Các phán quyết của tòa án và mức độ thực thi thường không nhất quán và 
không thể đoán trước được. Các cáo buộc về tham nhũng chính trị và sự can thiệp từ bên 
ngoài vào hệ thống tư pháp là phổ biến. Ngoài ra, việc sử dụng thường xuyên các thủ tục 
phúc thẩm như một chiến thuật trì hoãn dẫn đến các nhà đầu tư nước ngoài dần tin rằng 
các hợp đồng có thể khó thực thi ở Peru. Các công ty hoạt động tại Peru cũng nên lưu 
ý những khó khăn trong việc đảm bảo các giải pháp pháp lý cho các tranh chấp thương 
mại hoặc thực thi các phán quyết của trọng tài. Xung đột xã hội ảnh hưởng tiêu cực đến 
khu vực ngoại tỉnh ở Peru, khu vực chiếm hơn 15% GDP của Peru.

CƠ HỘI THỊ TRƯỜNG

Các công ty nước ngoài tại Peru thường chọn một đại diện địa phương để điều tra 
nghiên cứu cơ hội thị trường và thiết lập mạng lưới bán hàng. Các công ty thường phải 
thuê cố vấn pháp lý địa phương để điều hành các hoạt động kinh doanh, các vấn đề về 
thuế/phí và bộ máy hành chính tổng thể của Peru. 

Trong các lĩnh vực, Đại sứ quán Peru đã đưa ra bốn lĩnh vực chính mà các doanh 
nghiệp Peru có thể quan tâm. Đó là 

•	 Nguyên liệu thủy sản chế biến
•	 Trái cây và rau quả
•	 Các sản phẩm tự nhiên
•	 Nguyên phụ liệu cho ngành dệt may. 

Đáng chú ý rằng, các hiệp định hợp tác liên quan tới các lĩnh vực kể trên đang trong 
quá trình đàm phán giữa Peru và Việt Nam. Bên cạnh đó, cả hai đều là thành viên đàm 
phán trong khuôn khổ Hiệp định đối tác xuyên Thái Bình Dương (TPP). Một khi những 
đàm phán này kết thúc, các cơ hội sẽ được mở rộng đối với cộng đồng doanh nghiệp 
Peru và Việt Nam.

Triển vọng tốt nhất cho các sản phẩm nông nghiệp bao gồm:
•	 Thịt bò và nội tạng 
•	 Nhiên liệu sinh học (Ethanol)



13ITPC - THỊ TRƯỜNG PERU

•	 Thức ăn cho vật nuôi
•	 Bột đậu nành
•	 Bông 
•	 Lâm sản 
•	 Bắp ngô

(Nguồn CIA, năm 2020)

MỘT SỐ QUY ĐỊNH CẦN BIẾT KHI KINH DOANH

¾¾ Thuế nhập khẩu

Peru cam kết xóa bỏ 81% số dòng thuế ngay khi Hiệp định CPTPP có hiêu lưc tương 
đương 62% kim ngạch nhập khẩu từ Việt Nam và sẽ xóa bỏ thuế quan đối với 99,4% 
dòng thuế vào năm thứ 17. Đây cũng là lần đầu tiên hai nước có quan hệ FTA và Việt 
Nam cần nắm bắt các cơ hội mà Hiệp định mang lại để đẩy mạnh xuất khẩu một số loại 
hàng hóa mà ta có thế mạnh, cụ thể là:

•	 Đồ gỗ: đồ gỗ ngoại thất sang Peru sẽ được hưởng mức thuế suất 0% ngay khi Hiệp 
định có hiệu lực;

Thứ trưởng Đỗ Thắng Hải tham dự Kỳ họp lần thứ nhất Ủy ban liên Chính phủ Việt Nam – 
Peru
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•	 Hạt điều, chè, hạt tiêu, rau củ quả, một số loại cà phê: thuế suất về 0% ngay khi Hiệp 
định có hiệu lực;

•	 Dệt may, giày dép: thuế suất giảm theo lộ trình và về 0% vào năm thứ 16. Hàng năm 
Peru nhập khẩu khoảng 350 triệu USD hàng giày dép, chủ yếu là giày dép giả da 
hoặc có thành phần nhựa. Với CPTPP, mặt hàng giày dép xuất xứ từ Việt Nam vốn 
đã được biết đến tại Peru sẽ có thêm lợi thế cạnh tranh ngang bằng hàng hóa của 
Trung Quốc và Brazil.

¾¾ Yêu cầu và chứng từ nhập khẩu

Đối với hàng nhập khẩu, Cơ quan Hải quan yêu cầu Tờ khai Hàng hóa Hải quan 
(bằng tiếng Tây Ban Nha), hóa đơn thương mại, vận đơn đường hàng không hoặc vận 
đơn, danh sách đóng gói và thư bảo hiểm. Một số mặt hàng nhập khẩu phải chịu thuế 
chống bán phá giá và thuế chống trợ cấp. Để tránh những khoản thuế này, các sản phẩm 
đến từ các quốc gia khác phải có giấy chứng nhận xuất xứ điều này  khiến các công ty 
thường gặp phải sự chậm trễ trong việc thông quan sản phẩm qua Hải quan. Ngoài ra Cần 
có đăng ký vệ sinh thực phẩm đối với các sản phẩm thực phẩm đã qua chế biến (hoặc 
Giấy chứng nhận vệ sinh cho động vật, thực vật hoặc các sản phẩm phụ). Hàng hóa có 
thể được đưa vào trong nước và được lưu giữ trong kho ngoại quan mà không phải trả 

Plaza-vea chuỗi siêu thị lớn nhất tại Peru
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thuế nhập khẩu trong thời hạn 12 tháng. Trong thời gian đó, nhà nhập khẩu có thể thanh 
toán các khoản thuế đối với hàng hoá được giữ trong kho và thông quan, hoặc tái xuất 
hàng hoá. Điều này có thể được thực hiện cho toàn bộ lô hàng hoặc có thể được chia 
nhỏ tùy theo nhu cầu của nhà nhập khẩu.

Đối với thực phẩm và đồ uống, nhà nhập khẩu phải nộp đơn tuyên thệ cho Cục An 
toàn thực phẩm và Môi trường của Peru kèm theo Giấy chứng nhận sử dụng và thương 
mại tự do do cơ quan y tế của nước xuất xứ cấp, nhãn hiệu và biên lai đăng ký. Nếu 
không có giấy chứng nhận, nhà nhập khẩu phải xuất trình giấy tờ do Lãnh sự quán Peru 
tại nước xuất xứ cấp. Đơn xin tuyên thệ bao gồm thông tin liên hệ của công ty nhập khẩu 
và nhà sản xuất, nhận dạng người nộp thuế, danh sách các sản phẩm được yêu cầu và 
nội dung của từng sản phẩm, kết quả phân tích lý hóa và vi sinh, hệ thống mã lô, ngày 
hết hạn, vật liệu đóng gói và điều kiện bảo quản.

¾¾ Tạm nhập tái xuất

Một số hàng hóa có thể được nhập khẩu tạm thời vào Peru để tái xuất trong vòng 
một năm với một khoản tiền bảo đảm các nghĩa vụ và thuế. Danh sách với 23 loại hàng 
hóa kèm Phụ lục 1 của nghị quyết 287-98-EF/10 website của Tổng Cục Hải quan Peru. 

¾¾ Mặt hàng hạn chế và cấm nhập khẩu

Chính phủ Peru đã thiết lập các quy định nghiêm ngặt liên quan đến Bệnh não dạng 
xoắn ở bò (BSE) và các bệnh khác. Bạn có thể tìm thấy các yêu cầu đối với xuất khẩu 
động vật sống sang Peru tại trang website của Tổng Cục Hải quan Peru.

Cấm nhập khẩu ô tô đã qua sử dụng trên 05 năm, xe buýt và xe tải đã qua sử dụng 
trên 02 năm tuổi. Trang thiết bị y tế đã qua sử dụng chỉ được phép cho các bác sĩ cá 
nhân mua để sử dụng riêng.

¾¾ Quy định hải quan

Thuế hải quan và các loại thuế nhập khẩu tiêu dùng khác sẽ được áp dụng là những 
loại thuế có hiệu lực kể từ ngày phát sinh nghĩa vụ thuế hải quan, theo quy định tại Điều 
140 của Luật Hải quan chung.

Tham gia quy trình định giá hải quan của WTO, Peru sử dụng hệ thống xác minh 
giá tham chiếu (Sistema de Verificación de Precios, SIVEP). Trong hệ thống này, Peru có 
cơ sở dữ liệu để tham khảo giá cả hàng hóa của từng quốc gia từ các nhà cung cấp khác 
nhau. Điều này cho phép so sánh giá trị kê khai trong hóa đơn thương mại và điều chỉnh 
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giá hàng hóa giống hệt hoặc tương tự rẻ hơn giá trung bình. Peru chấp nhận chiết khấu, 
miễn là bất kỳ khoản chiết khấu nào xuất hiện trên hóa đơn và không hợp nhất với giá 
trị bán hàng thông thường, nhưng lý do giảm giá phải được nêu rõ để phê duyệt. Thông 
thường, Peru yêu cầu nhà nhập khẩu cung cấp Bảng giá của nhà sản xuất. Giấy tờ này 
phải được xác nhận bởi lãnh sự quán Peru tại quốc gia mua hàng. Bảng giá này không 
nên đề cập cụ thể đến nhà nhập khẩu mà bao gồm thông tin chung về hàng hóa. Điều 
này rất quan trọng để được Peru chấp nhận.

Hệ thống này đã dẫn đến một số khiếu nại từ các nhà nhập khẩu nước ngoài cho 
rằng Peru đã đánh giá quá mức giá trị hàng hóa. Để Peru chấp nhận giá trị hóa đơn, phải 
kèm theo bảng giá, và khoản chiết khấu phải được mô tả chi tiết trong hóa đơn. Điều 
khoản thanh toán cũng phải chi tiết. 

¾¾ Tiêu chuẩn thương mại

Vào tháng 11 năm 2004, Peru đã ban hành một quy định mới về ghi nhãn và đánh 
dấu (Ley del Rotulado- Luật 28405). Luật mới này quy định rằng các sản phẩm xuất khẩu 
sang Peru phải có nhãn với các thông tin sau:

•	 Tên sản phẩm
•	 Nước xuất xứ
•	 Địa chỉ của nhà xuất khẩu, nhà nhập khẩu hoặc nhà phân phối
•	 Ngày hết hạn
•	 Phương pháp bảo quản
•	 Trọng lượng trong hệ mét
•	 Thử nghiệm, Kiểm tra và Chứng nhận

¾¾ Tinh thần đoàn kết và sự hiếu khách

Người Peru có xu hướng tập thể cao và chia sẻ tinh thần đoàn kết. Mọi người thường phụ 
thuộc lẫn nhau và thường sẽ ưu tiên nhu cầu của nhóm hơn mong muốn cá nhân. Ý thức 
đoàn kết này tỏa sáng trong suốt thời gian nghịch cảnh. Ví dụ, việc thường xuyên xảy ra thiên 
tai ở Peru đã khiến nhiều người Peru gác lại những khác biệt về xã hội, văn hóa và kinh tế để 
hỗ trợ lẫn nhau. Ở cấp độ địa phương hơn, cộng đồng và gia đình thường sẽ đóng một vai trò 
quan trọng trong việc hỗ trợ các thành viên yếu nhất của họ, đặc biệt là ở các vùng nông thôn 
và các khu đô thị nghèo khó. Nền bóng đá cũng là một lực lượng đoàn kết lớn của đất nước.
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Người Peru cũng thường rất nồng hậu, chào đón và hiếu khách. Nhiều người thích ăn 
mừng và rất thích thú với các dịp này, chẳng hạn như trong những ngày cuối tuần và kỳ 
nghỉ lễ. Quả vậy, người Peru thường mời khách đến nhà và thể hiện bản chất hiếu khách 
bằng cách mời đồ ăn thức uống. Đối với một số người Peru, có một kỳ vọng chung rằng 
mọi người sẽ đáp lại những hành động tử tế, ưu ái và hiếu khách.

¾¾ Chào hỏi

•	 Ở Peru, lời chào rất quan trọng vì chúng nhấn mạnh rằng một cá nhân được thừa 
nhận và chào đón.

•	 Lời chào thông thường nhất là một cái bắt tay. Cái bắt tay thường nhẹ nhàng và kèm 
theo giao tiếp bằng mắt.

•	 Bắt tay đặc biệt phổ biến khi gặp ai đó lần đầu tiên và trong không gian trang trọng.
•	 ‘Abrazo’ là lời chào thông thường giữa bạn bè và gia đình. Điều này bao gồm một 

cái bắt tay và một cái ôm giữa nam giới; một cái ôm và một nụ hôn vào má phải 
giữa phụ nữ. Giữa gia đình và bạn bè mà họ không quá thân thiết, họ sẽ trao một 
nụ hôn trên má phải.

•	 Đàn ông Peru thường vỗ nhẹ vào lưng khi bắt tay với bạn bè và gia đình.

Biểu diễn các trang phục truyền thống Peru
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•	 Bạn bè xưng hô với nhau bằng tên hoặc biệt hiệu.
•	 Các chuyên gia (chẳng hạn như bác sĩ hoặc kỹ sư) thường được chào đón bằng chức 

danh của họ
•	 Những người lớn tuổi thường được gọi là "Señor" đối với nam giới hoặc "Señora" đối 

với phụ nữ, theo sau là họ của họ.
•	 Khi xưng hô với những người lớn tuổi mà bạn có mối quan hệ cá nhân, bạn thường 

gọi họ là “Don” (đối với nam) hoặc “Doña” (đối với nữ), theo sau là tên của họ.
•	 Các cụm từ điển hình đi kèm với lời chào bao gồm, “Buenos días” (“Chào buổi 

sáng”), “Buenas tardes” (Chào buổi chiều) và “Buenas noches” (Chào buổi tối).

¾¾ Văn hóa giao tiếp

Nghi thức cơ bản
•	 Người Peru có xu hướng rất tự hào về ngoại hình và cách trình bày của họ. Hầu hết 

sẽ mặc quần áo đẹp và tránh mặc quần áo cũ hoặc bẩn ở nơi công cộng.

•	 Mọi người có thể phân biệt giữa hora peruana (giờ Peru) và hora iglesia ('giờ Anh' 
hoặc 'đúng giờ'). Người Peru thường sẽ ưu tiên con người và các mối quan hệ hơn 
là tuân thủ nghiêm ngặt các khung thời gian. Vì vậy, việc đến các sự kiện muộn hơn 

Hội thảo thúc đẩy hợp tác thương mại và đầu tư với ba nước Mexico, Chile và Peru tận dụng ưu 
đãi của Hiệp định CPTPP.



19ITPC - THỊ TRƯỜNG PERU

thời gian quy định là điều khá phổ biến.
•	 Bỏ mũ và kính râm khi bước vào nhà thờ.
•	 Việc gác chân lên ghế, bàn hoặc bàn làm việc được coi là kém lịch sự.

Thăm hỏi
•	 Ở Peru, thông thường bạn bè và gia đình đến thăm nhau mà không báo trước. Tuy 

nhiên, việc sắp xếp trước được coi là lịch sự.
•	 Việc từ chối lời mời tham gia cùng ai đó tại nhà của họ được coi là thô lỗ. Một lời 

mời như vậy thường được đưa ra để cố gắng thiết lập tình bạn cá nhân và việc từ chối 
được hiểu là thiếu quan tâm đến việc xây dựng mối quan hệ với người kia.

•	 Khi đến nơi, khách phải chào tất cả mọi người có mặt.
•	 Chủ nhà sẽ luôn mời khách của họ đồ uống (ví dụ: nước, nước trái cây hoặc soda) 

và có thể cung cấp các loại đồ uống giải khát khác.
•	 Từ chối đồ giải khát không bị coi là bất lịch sự. Từ chối một bữa ăn thịnh soạn hơn 

có thể có thể mang ý xúc phạm.
•	 Nên quan tâm đến trẻ em trong nhà sắp đến thăm - ví dụ: mang một món quà nhỏ 

cho trẻ em.
•	 Việc quan tâm đến sức khỏe của gia đình chủ nhà và người thân của họ cũng là một 

phép lịch sự.
•	 Chủ nhà thường mời những khách đến thăm vào buổi chiều muộn để ở lại ăn (một 

bữa ăn kiểu nhẹ được phục vụ vào khoảng 6 giờ chiều).
Cách ăn uống

•	 Khi được hướng dẫn đến bàn, hãy để người chủ trì chỉ chỗ cho bạn ngồi vì họ có thể 
có một vị trí cụ thể mà họ muốn bạn ngồi.

•	 Đàn ông và phụ nữ thường ngồi ở phía đối diện của bàn ăn.
•	 Người chủ trì thường sẽ bắt đầu sự kiện bằng một lời chúc, thường là từ ‘salud’ hoặc 

với cụm từ ‘buen Provecho’ (‘hãy thưởng thức bữa ăn của bạn’).
•	 Khách phải ăn tất cả thức ăn được cung cấp. Lý do không nên ăn một món ăn cụ thể 

nên được đưa ra một cách khéo léo.
•	 Việc chỉ trò chuyện với một người trong bàn ăn mà không bao gồm những người 

khác được coi là bất lịch sự. 
•	 Ở các vùng miền núi của Peru, một bữa tiệc được gọi là 'pachamanca' phổ biến trong 

các lễ kỷ niệm và các sự kiện. Bữa tiệc này thường có một lượng lớn khán giả và 
nhiều loại thức ăn được chế biến trong lò đất.
Tặng quà
Khi đến thăm nhà ai đó, khách không nên mang theo quà tặng giá trị lớn. Tuy nhiên, 

những món quà nhỏ như trái cây, sôcôla hoặc rượu chất lượng tốt đều được chào đón.
•	 Những món quà sắc nhọn như dao hoặc kéo có thể ám chỉ ý định ‘cắt đứt’ quan 
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hệ với ai đó. Vì vậy, hãy tránh tặng những món quà có thể được hiểu là cắt đứt các 
mối quan hệ.

•	 Quà tặng thường được gói rất đẹp.
•	 Người Peru có xu hướng mở quà khi nhận.

¾¾ Giao tiếp

Phong cách giao tiếp: Người Peru có thể khá biểu cảm và dễ xúc động trong 
giao tiếp của họ. Các cuộc trò chuyện thường lớn tiếng và kèm theo ngôn ngữ cơ 
thể. Cũng có thể có nhiều cuộc trò chuyện diễn ra cùng một lúc. Mặc dù có thể khá 
năng động nhưng người Peru thường nhạy cảm và biết lắng nghe. Người Peru thường 
sẽ giao tiếp bằng giọng trầm hơn nếu họ đang trò chuyện với người có địa vị xã hội 
cao hơn.

Ứng xử: Thay vì phàn nàn, người Peru thường sẽ thể hiện thái độ tốt nhất của mình 
trong những tình huống có thể gây đau đớn hoặc tổn thương. Họ cũng có thể nói những 
gì họ nghĩ đối tác trò chuyện của họ muốn nghe. Giao tiếp có xu hướng trở nên trực tiếp 
hơn khi một mối quan hệ bền chặt đã phát triển.

Đối đầu: Peru thường sẽ rất nỗ lực để tránh đối đầu và duy trì sự bình tĩnh. Nếu một 
người tức giận với đối tác trò chuyện của họ, họ có thể giữ im lặng kéo dài đến nhiều 
ngày. Xung đột thường được giải quyết một cách riêng tư. Người Peru có thể bị xúc phạm 
nếu xung đột hoặc chỉ trích được đưa ra nơi công cộng.

Ngôn ngữ giao tiếp: Một đặc điểm chính của giao tiếp bằng lời nói của người Peru 
là sử dụng những biệt danh. Người Peru thường gọi những người họ gần gũi bằng những 
cái tên đặc biệt. Ví dụ, một người nào đó tên là John có thể được bạn bè và gia đình của 
anh ta gọi là Joncito. Trong khi đó, một số bạn bè của anh ấy có thể sử dụng biệt danh 
như Flaco (‘slim’) nếu anh ấy cao và gầy.

Hình thức: Ở Peru, các hình thức thể hiện khác nhau cho biết mức độ lịch sự và trang 
trọng. Hình thức nói lịch sự là để xưng hô với mọi người ở dạng trang trọng là ‘you’ (được 
gọi là ‘ustedes’, ‘usted’ hoặc ‘ud’). Điều này được sử dụng khi giao tiếp với những người 
có xếp hạng xã hội cao hơn, chẳng hạn như tuổi tác, trình độ học vấn hoặc việc làm. Từ 
‘bạn’ (được gọi là ‘tú’) thân mật thường được sử dụng giữa những người biết nhau rất rõ 
và giữa những người trẻ tuổi. 

Dấu hỏi đảo ngược: Trong tiếng Tây Ban Nha, các câu hỏi được viết với dấu hỏi 
đảo ngược (hoặc lộn ngược) ở đầu câu. Ví dụ ¿Cuántos años tienes? (Bạn bao nhiêu tuổi?).

Tiếp xúc cơ thể: Người Peru thường sử dụng xúc giác khi giao tiếp. Chạm vào cánh 
tay hoặc lưng của người khác là phổ biến và được chấp nhận rộng rãi. Tiếp xúc cơ thể 
với người cùng giới tính khi nói chuyện, chẳng hạn như đặt tay lên vai người khác hoặc 
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đi bộ với cánh tay dang rộng, cũng có thể xảy ra như một dấu hiệu của sự thân thiện 
và dễ mến. Những cái ôm là một cử chỉ rất phổ biến giữa những người bạn. Nói chung, 
việc thể hiện tình cảm công khai dành cho các cặp đôi, chẳng hạn như nắm tay và hôn, 
là điều phổ biến ở thế hệ trẻ.

Không gian cá nhân: Người Peru có xu hướng đứng khá gần nhau; cách nhau ít hơn 
một sải tay là phổ biến. Có thể bị coi là thô lỗ khi quay lưng lại với ai đó trong khi trò chuyện.

Giao tiếp bằng mắt: Người Peru thích giao tiếp bằng mắt trực tiếp và liên tục. Duy trì 
giao tiếp bằng mắt được cho là thể hiện cảm giác trung thực, tin cậy và tôn trọng. Trong 
khi người Peru có xu hướng giữ giao tiếp bằng mắt, đôi khi chuyển hướng mắt thường 
để tránh nhìn lâu.

Cử chỉ: Ở Peru, mọi người có xu hướng vẫy tay chào bằng cách đưa lòng bàn tay 
xuống và vẫy tất cả các ngón tay về phía mình. 

¾¾ Tiếp khách

•	 Đúng giờ được tôn trọng và mong đợi trong môi trường kinh doanh. Tuy nhiên, việc 
người Peru đến muộn không phải là hiếm. Nói chung, người ta phải đợi lâu hơn tùy 
thuộc vào thâm niên của người mà họ đang gặp.

•	 Trong môi trường kinh doanh, lời chào thông thường là một cái bắt tay kèm theo 
giao tiếp bằng mắt trực tiếp.

Chợ truyền thống Pisac ở Cusco - Peru
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Bitel - thương hiệu mạng Viettel tại Peru

•	 Chức danh rất quan trọng và tốt nhất nên xưng hô với mọi người bằng chức danh 
nghề nghiệp của họ, chẳng hạn như bác sĩ, luật sư, v.v. Nếu họ không có chức danh 
nghề nghiệp, hãy xưng hô họ là "Señor" đối với nam hoặc "Señora" đối với nữ, sau 
đó là họ của họ.

•	 Nói chung, các cuộc họp ở Peru không tuân theo một cấu trúc chặt chẽ. Thông 
thường không có chương trình hoặc chủ tọa được ấn định, nhưng các điểm thảo luận 
có thể được đưa ra trước.

•	 Ngôn ngữ kinh doanh chính bằng tiếng Tây Ban Nha. Nếu cần hỗ trợ, bạn nên thuê 
thông dịch viên để tiến hành cuộc họp.

•	 Các cách tiếp cận cứng nhắc hoặc đối đầu trong đàm phán thường được tránh vì 
người Peru là những người giao tiếp mềm mỏng và hài hòa. Tuy nhiên, một số doanh 
nghiệp bị ảnh hưởng bởi các phương thức kinh doanh của phương Tây nói tiếng Anh 
có thể nghiêng về các phương pháp đàm phán trực tiếp hơn.

•	 Các quyết định cuối cùng thường do người cấp cao nhất đưa ra, mặc dù họ có thể 
không nhất thiết phải có mặt trong cuộc họp.

•	 Không hiếm trường hợp người Peru đồng ý trong cuộc họp nhưng lại hoãn việc ký 
hợp đồng. Điều này chủ yếu là do người Peru có xu hướng tránh xung đột và giữ 
gìn danh tiếng của mình.
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¾¾ Mối quan hệ

Văn hóa Peru có xu hướng dựa trên mối quan hệ và điều này được phản ánh trong văn 
hóa kinh doanh của Peru. Một trong những giá trị định hướng trong văn hóa kinh doanh của 
người Peru là khái niệm ‘confianza’ (lòng tin). Niềm tin thường được phát triển bằng cách 
xây dựng mối quan hệ cá nhân bền chặt và hành vi xã hội được mong đợi tùy thuộc vào vị 
trí thứ bậc của một người dựa trên địa vị kinh tế, quyền hạn và tuổi tác. Làm quen và phát 
triển mối quan hệ cá nhân với đối tác kinh doanh của bạn là điều cần thiết trước khi thực 
hiện bất kỳ giao dịch kinh doanh quan trọng nào. Bắt đầu cuộc họp bằng những cuộc nói 
chuyện nhỏ hoặc hài hước là điều thường thấy để giúp thiết lập cơ sở cho mối quan hệ. Các 
hoạt động xã hội bên ngoài môi trường làm việc như ăn tối hoặc các hoạt động thể thao 
được coi là một cách tốt để xây dựng mối quan hệ với các đối tác kinh doanh.

¾¾ Điều cần lưu ý

•	 Mức độ thông thạo tiếng Anh rất khác nhau trên khắp Peru. Một số giám đốc điều 
hành doanh nghiệp có thể hiểu và đọc trôi chảy tiếng Anh hơn là nói tiếng anh. Do 
đó, một thông dịch viên có thể hữu ích trong trường hợp này.

•	 Người Peru nhìn chung trang trọng và bảo thủ trong trang phục đi làm.
•	 Ở nơi làm việc, các đồng nghiệp có địa vị tương tự có thể gọi nhau bằng tên.
•	 Thời hạn không phải lúc nào cũng được xác định một cách cứng nhắc. Thuật ngữ 

‘mañana’ (‘ngày mai’) có thể có nhiều nghĩa khác nhau. Do đó, ngày và giờ chính xác 
được khuyến khích.

•	 Các cuộc đình công và phong trào công đoàn không phải là hiếm ở Peru.
•	 Không có thông lệ cụ thể nào liên quan đến việc trao và nhận danh thiếp. Hãy chuẩn 

bị để trình danh thiếp cho tất cả mọi người có mặt trong một cuộc họp.
•	 Nếu có thể, hãy thử dịch một mặt danh thiếp của bạn sang tiếng Tây Ban Nha.
•	 Vì các quyết định có thể được thông qua nhiều cấp quản lý, nên việc trả lời và đưa 

ra quyết định thường mất thời gian.

NHỮNG ĐIỀU NÊN VÀ KHÔNG NÊN

¾¾ Nên làm

•	 Hãy tham gia vào các cuộc thảo luận về các chủ đề như bóng đá, ẩm thực Peru và cảnh 
quan thiên nhiên của Peru. Đây là những chủ đề được hoan nghênh của cuộc trò chuyện.
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•	 Cố gắng thể hiện sự quan tâm đến ẩm thực Peru. Thực phẩm là nguồn tự hào lớn 
của nhiều người Peru và thường là một cách tuyệt vời để gắn kết.

•	 Hãy cởi mở với những lời mời tham gia vào các hoạt động xã hội như đá bóng. Đó 
là một cách tuyệt vời để tương tác với những người khác và xây dựng các mối quan 
hệ bền chặt hơn.

•	 Trong môi trường xã hội, những nỗ lực để nói tiếng Tây Ban Nha sẽ được đánh giá 
cao, bất kể mức độ thông thạo nào.

•	 Luôn thể hiện sự tôn trọng với người lớn tuổi thông qua các hành động như nhường 
ghế trên các phương tiện giao thông công cộng. Kiên nhẫn với người già rất được 
coi trọng ở Peru.

•	 Hãy cố gắng để trông có vẻ đoan trang, lịch thiệp. Đối với nhiều người Peru, ấn tượng 
tốt thường liên quan đến nỗ lực mà một người dành cho ngoại hình của họ.

•	 Người Peru thích chia sẻ thông tin về lối sống hàng ngày của họ. Tuy nhiên, những 
trò đùa hoặc chỉ trích về lối sống bị coi là phản cảm.

¾¾ Không nên làm

•	 Tránh đưa ra các chủ đề liên quan đến các vấn đề chính trị trong quá khứ và hiện tại 
của Peru trừ khi bạn đã thiết lập mối quan hệ với đối tác Peru của mình. Ví dụ, các 
cuộc thảo luận về hệ tư tưởng như chủ nghĩa cộng sản, cũng như các sự kiện chính 
trị trong quá khứ và hiện tại là khá nhạy cảm và phân cực.

•	 Không đùa cợt về ma túy hoặc tiêu thụ ma túy bất hợp pháp. Chủ đề về ma túy 
không được coi là thú vị ở Peru và những nhận xét như vậy có thể bị coi là xúc phạm 
hoặc thiếu tế nhị.

•	 Tránh gọi người Peru bản địa hoặc mestizo là 'cholo'. Mặc dù đôi khi được sử dụng 
theo nghĩa tích cực, thuật ngữ này thường được sử dụng như một lời chê bai và có 
thể làm mất lòng người đối tác Peru của bạn rất nhiều.

•	 Cố gắng không rập khuôn văn hóa Peru đương đại dựa trên nền văn hóa Inca cổ 
đại. Trong khi nhiều người Peru tự hào về di sản văn hóa của họ, văn hóa Peru năng 
động và đã thay đổi trong suốt lịch sử.

•	 Đừng cho rằng tất cả các dân tộc Tây Ban Nha và Mỹ Latinh đều giống nhau. Nhiều 
quốc gia và nền văn hóa khác nhau trên khắp Trung và Nam Mỹ khác nhau về nhiều 
mặt. Do đó, tránh đồng nhất người Peru với những người từ các khu vực khác trên 
lục địa.

•	 Đừng xúc phạm nếu bạn bị gọi là ‘gringo’. Thuật ngữ này thường được sử dụng 
không phải như một sự xúc phạm mà là một cách để ám chỉ bất kỳ người hoặc đồ 
vật nước ngoài nào.
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•	 Không bao giờ xúc phạm hoặc pha trò về mẹ của người Peru. Những bình luận như 
vậy được coi là rất xúc phạm vì nhiều người Peru thể hiện sự tôn trọng tối đa đối với 
mẹ và bà của họ.

•	 Tránh khoe khoang về Chile với đối tác Peru của bạn. Là một trong những quốc gia 
láng giềng của Peru, Chile được cho là 'đối thủ', theo cách tương tự như New Zealand 
với Australia. Một ví dụ của sự cạnh tranh này là tranh chấp về nguồn gốc của đồ 
uống có cồn được gọi là 'pisco'.

TIỀN TỆ

Sau một thời kỳ bất ổn kinh tế và lạm phát trong những năm 1980, chính phủ Peru 
đã chọn thay thế đồng tiền hiện có của quốc gia - inti - với sol. Các đồng tiền sol đầu 
tiên của Peru được đưa vào lưu thông vào ngày 1 tháng 10 năm 1991, tiếp theo là tiền 
giấy sol đầu tiên vào ngày 13 tháng 11 năm 1991.

¾¾ Tiền xu Sol của Peru

Phân tử Peru được chia thành céntimos (S / .1 bằng 100 céntimos). Các mệnh giá nhỏ 
nhất là 1 và 5 đồng tiền céntimo, cả hai đều vẫn còn lưu hành nhưng hiếm khi được sử 
dụng (đặc biệt là bên ngoài thủ đô Lima), trong khi mệnh giá lớn nhất là đồng xu S / .5.

Tất cả tiền xu của Peru đều có lá chắn Quốc gia ở một bên, cùng với dòng chữ 
"Banco Central de Reserva del Perú" (Ngân hàng Dự trữ Trung ương Peru). Bạn sẽ thấy 
mệnh giá của đồng xu và một thiết kế cụ thể cho giá trị của nó. Ví dụ, 10 và 20 đồng tiền 
céntimo, cả hai đều có thiết kế từ địa điểm khảo cổ của vùng Chan Chan.

Đồng tiền S / .2 và S / .5 dễ nhận biết do cấu trúc lưỡng kim của chúng. Cả hai đều 
có một lõi tròn màu đồng bao quanh bởi một dải thép.
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¾¾ Tiền giấy Sol của Peru

Tiền giấy Peru có mệnh giá 10, 20, 50, 100 và 200. Hầu hết các máy ATM ở Peru 
phân phối tiền giấy S / .50 và S / .100, nhưng đôi khi bạn có thể nhận được một vài tờ 
S / .20. Mỗi tờ có một nhân vật nổi tiếng từ lịch sử Peru.

¾¾ Tiền giả ở Peru

Bạn cần phải cảnh giác về tiền giả ở Peru. Làm quen với tất cả tiền xu và tiền 
giấy càng sớm càng tốt. Đặc biệt chú ý đến giao diện của đồng tiền Peru, cũng như 
các tính năng bảo mật khác nhau bao gồm cả phiên bản mới và cũ của tất cả tiền 
giấy sol.

¾¾ Đồng tiền Peru bị hư hại

Các doanh nghiệp hiếm khi chấp nhận tiền bị hư hỏng, ngay cả khi tiền vẫn đủ điều 
kiện làm hồ sơ pháp lý. Một tờ tiền giấy bị hư hỏng có thể được trao đổi ở bất kỳ ngân 
hàng nào.
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TIỀN TỆ

¾¾ Các loại visa Peru và thời gian lưu trú.

Có hại loại visa cấp cho công dân Việt Nam phổ biến được phân loại theo mục đích 
nhập cảnh là:

•	 Visa Peru công tác: được lưu trú 6 tháng trong lãnh thổ Peru, thời hạn visa là 1 năm 
và được nhập cảnh nhiều lần trong khoảng thời gian visa còn hiệu lực.

•	 Visa Peru du lịch: thời hạn 1 năm được lưu trú 6 tháng, nhiều lần nhập cảnh.
•	 Ngoài ra còn có visa đi thăm thân, học tập, nghiên cứu, …

¾¾ Peru có miễn visa cho người Việt Nam không?

Theo nội dung hiệp định được ký kết giữa Chính phủ Việt Nam và Chính phủ cộng 
hòa Peru về miễn thị thực song phương giữa hai nước như sau:

•	 Người mang hộ chiếu ngoại giao.
•	 Người mang hộ chiếu công vụ.
•	 Người mang hộ chiếu đặc biệt.
•	 Thành viên của cơ quan đại diện ngoại giao, cơ quan lãnh sự.
•	 Thành viên gia đình mang hộ chiếu ngoại giao, hộ chiếu công vụ

Được miễn thị thực trong vòng 90 ngày, được gia hạn, tuy nhiên nếu gia hạn cần phải 
có yêu cầu từ cơ quan đại diện ngoại giao, cơ quan lãnh sự quán.

Ngoài ra nếu người Việt Nam có thẻ APEC thì được nhập cảnh vào Peru mà không 
cần phải xin visa.

¾¾ Một số lưu ý khi làm visa đi Peru

•	 Các bạn nên download tờ khai, điền đầy đủ thông tin rồi in ra, rồi dán hình, lấy dấu 
vân tay.

•	 Hồ sơ làm visa đi Peru chỉ có giấy phép kinh doanh hoặc hợp đồng lao động bằng 
Tiếng Anh.

•	 Nộp tất cả các giấy tờ qua Email (Scan toàn bộ hồ sơ), đợi duyệt bản scan các bạn 
mới nộp bản chính về Đại sứ quán Peru ở Hà Nội.

•	 Phí nộp hồ sơ làm visa Peru tại Đại sứ quán: 30$, bạn nhớ cầm theo tiền USD để 
nộp cho Đại sứ quán.

•	 Nếu cần visa gấp các bạn nên gọi trực tiếp cho Đại sứ quán để yêu cầu giải quyết 
sớm. Tuy nhiên điều kiện để làm visa gấp bạn cần một số loại giấy tờ. 
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•	 Thông tin yêu cầu thị thực chính thức trên trang: peruembassy.vn hoặc liên hệ phòng 
thị thực Đại sứ quán Peru để được hướng dẫn.

¾¾ Hồ sơ xin visa đi Peru cần chuẩn bị những gì?

1. Điền thông tin vào mẫu đơn xin thị thực (Lưu ý: Dán ảnh 3x4 cm, lấy chữ ký và 
dấu vân tay ngón trỏ tay phải bằng mực đen hoặc xanh để đóng dấu mộc.

2. Nộp hộ chiếu bản gốc còn hiệu lực từ 6 tháng trở lên và còn ít nhất 3 trang trống. 
Đồng thời nộp bản photo copy trang thông tin cá nhân (Trang số 2 và số 3) trên hộ chiếu 
và các trang có visa của tất cả các hộ chiếu cũ nếu có.

3. Thông tin đặt vé máy bay khứ hồi đi Peru (Có mã đặt chỗ và tên người đi).
4. Đặt chỗ khách sạn ở Peru (Có mã đặt phòng và Tên khách hàng). Lưu ý: Số ngày 

đặt chỗ khách sạn phải trùng với số ngày sẽ lưu trú tại Peru theo vé khứ hồi.
5. Hành trình du lịch Peru nếu đi du lịch.
6. Gửi File ảnh thẻ là ảnh màu, nền trắng, cỡ hộ chiếu, định dạng JPG vào địa chỉ 

Email: photo@peruembassy.vn trước khi đến nộp hồ sơ.
7. Thư xin nghỉ phép đi du lịch ghi rõ mục đích chuyến đi và thời gian lưu trú tại Peru, 

có xác nhận đóng dấu công ty.
8. Chứng minh tài chính.

•	 Nếu là nhân viên: Sao kê tài khoản cá nhân trong vòng 3 tháng gần nhất hoặc tài 
khoản tiết kiệm ngân hàng đứng tên người xin thị thực vẫn còn hiệu lực tính đến 
ngày xin visa.

•	 Nếu là chủ doanh nghiệp: Sao kê tài khoản cá nhân và sao kê tài khoản công ty 
trong vòng 3 tháng gần nhất hoặc tài khoản tiết kiệm ngân hàng đứng tên người xin 
thị thực vẫn còn hiệu lực tính đến ngày xin thị thực và xác nhận nộp thuế của công 
ty trong vòng 3 tháng gần nhất.
9. Chứng minh công việc.

•	 Nếu là nhân viên: Hợp đồng lao động (Dịch Tiếng Anh hoặc Tây Ban Nha công 
chứng).

•	 Nếu là chủ doanh nghiệp: giấy phép đăng kí kinh doanh (Dịch Tiếng Anh hoặc Tiếng 
Tây Ban Nha Công chứng).

•	 Nếu là người đã về hưu: sổ hưu.
10. Sổ hộ khẩu (Photo bản chính, không cần dịch ).
11. Biên lại nộp tiền của ngân hàng (Lưu ý: Chỉ nộp tiền sau khi Đại sứ quán Peru 

đồng ý cấp visa và cấp giấy yêu cầu nộp tiền ).
12. Người nước ngoài tại Việt Nam phải có thẻ thường trú và giấy phép lao động ở 

Việt Nam.
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13. Nếu đi công tác bạn bổ sung thêm:
•	 Quyết định cử đi công tác bên phía công ty ở Việt Nam. (Trong quyết định có ghi đầy 

đủ thông tin họ tên, số hộ chiếu, thời hạn đi công tác bên Peru.)
•	 Thư mời sang làm việc bên phía công ty ở Peru. (Trong thư mời cũng ghi rõ họ tên 

người được mời, số hộ chiếu, lý do mời)

GIAO THÔNG – VẬN TẢI

Đi vòng quanh Peru khá an toàn và dễ dàng. Từ tàu thuyền đến xe buýt và xe lửa, 
đây là những cách tốt nhất để đi vòng quanh Peru.

Xe buýt tương đối đúng giờ, mặc dù những xe chạy trên đường miền núi và nông 
thôn có thể bị chậm trễ do hỏng hóc và lở đất. Vì xe buýt là phương tiện giao thông tiêu 
chuẩn của người Peru nên hầu hết các trung tâm thị trấn đều có thể tìm thấy các trạm 
xe buýt.

¾¾ Di chuyển bằng tàu hỏa ở Peru

Với địa hình phần lớn là đồi núi của Peru, việc di chuyển bằng tàu hỏa có thể không 
nhanh chóng, nhưng nó rất đáng để thử 1 lần vì phong cảnh tuyệt đẹp. Có hai tuyến chính, 
Đường sắt Trung tâm (Tren de la Sierra) và Đường sắt Nam (Ferrocarriles del Sur del Peru). 
Cả hai đều là những kỳ công về kỹ thuật, đạt được kỳ tích kỹ thuật ấn tượng khi vượt qua dãy 
Andes. Đường sắt Trung tâm đạt đỉnh cao nhất là 15.800 ft (4.835m) trên mực nước biển.

¾¾ Các hãng hàng không giảm giá của Peru

Các chuyến bay nội 
địa đang ngày càng phổ 
biến với người dân Peru, 
điều này dẫn đến việc cạnh 
tranh nhiều hơn và giá 
cả tốt hơn cho bạn. Các 
chuyến bay quốc tế trong 
Nam Mỹ vẫn rất đắt đối 
với hầu hết người dân địa 
phương.

Bay trong nước vẫn đắt Sân bay quốc tế Lima - Peru
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PHƯƠNG TIỆN DI CHUYỂN TỪ VIỆT NAM SANG PERU

Hiện nay ở Việt Nam có rất nhiều hãng hàng không khai thác đường bay từ Việt Nam 
tới thành phố Lima (Thủ đô của Peru) như: ANA All Nippon Airlines, Asiana Airlines, 
Vietnam Airlines, Korean Air, United Airlines, Delta Airlines… và tập trung chủ yếu ở 2 sân 
bay lớn đó là: Sân bay Nội Bài (Hà Nội) và sân bay Tân Sơn Nhất (TP.HCM). Tuy nhiên, 
do chặng đường bay từ Việt Nam tới Peru khá xa nên chi phí và giá vé máy bay khá cao 
khoảng 1.800USD (Giá vé tham khảo).

Thời gian gần đây có hãng hàng không thường xuyên như KLM, Air New Zealand 
hoặc COPA với các điểm trung chuyển như Tokyo, Hong Kong hoặc Mexico City. Bay 
nhanh nhất với thời gian là 1 ngày 4 giờ và có ít nhất 1 điểm dừng.

hơn đáng kể so với đường bộ nhưng cũng thuận tiện hơn. Di chuyển bằng hàng không 
từ thủ đô Lima sẽ cách tất cả các thành phố lớn của Peru trong vòng hai giờ.

Các hãng hàng không nội địa đáng tin cậy: LAN Peru, Taca, Star Peru và Peruvian Airlines.

¾¾ Đường thủy

Thuyền thường là cách dễ dàng nhất để di chuyển về phía bắc có cây cối rậm rạp của 
Peru. Thành phố rừng nhiệt đới nổi tiếng Iquitos chỉ có thể đến bằng thuyền hoặc máy 
bay và có nhiều lựa chọn đi lại trên sông.

Nếu bạn đang đi trên các tuyến đường chính dọc theo Amazon, bạn sẽ thấy rất nhiều 
loại thuyền rời bến thường xuyên.

¾¾ Lái xe ở Peru

Một chiếc ô tô có thể giúp bạn đến một số điểm đến xa xôi của Peru dễ dàng hơn 
rất nhiều bằng cách đi trên đường cao tốc Panamerican. Tuy nhiên đường gồ ghề, tài xế 
có tay lái kém hoặc cướp giật có thể xảy ra.

Nếu bạn định đi xe đường dài ở Peru, bạn nên biết rõ tiếng Tây Ban Nha hoặc có 
phiên dịch đi cùng. Có các trạm kiểm soát an ninh và chống ma tuý ở nhiều nơi, có thể 
khó thương lượng bằng tiếng Anh khi xe bạn bị kiểm ra. Việc chở người nước ngoài đôi 
khi làm dấy lên nghi ngờ, đặc biệt là gần biên giới Colombia.
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CƠ HỘI HÀNG HÓA VIỆT TẠI THỊ TRƯỜNG MỸ LATINH

HOẠT ĐỘNG GIAO THƯƠNG GIỮA 
VIỆT NAM VÀ PERU

Thứ trưởng Thường trực Bộ Ngoại giao Bùi Thanh Sơn đã cùng Thứ trưởng Ngoại giao nước 
Cộng hòa Peru Manuel Talavera Espinar tiến hành phiên Tham khảo chính trị cấp Thứ trưởng 
Ngoại giao lần thứ IV bằng hình thức trực tuyến.

Trong số 11 nước tham gia Hiệp định Đối tác toàn diện và tiến bộ xuyên Thái 
Bình Dương (CPTPP), Mexico, Peru, Chile đều là những nước có cam kết 
cắt giảm tỉ lệ thuế quan cho hàng hoá Việt Nam rất cao ngay khi Hiệp định 

CPTPP có hiệu lực. Cụ thể, tỉ lệ cắt giảm thuế quan cho hàng hoá Việt Nam tại Peru là 
80%, Mexico là 77%, thậm chí Chile lên đến 95%. Với những ưu đãi thuế quan cao như 
vậy, hàng Việt sẽ có nhiều cơ hội thâm nhập vào các thị trường này.

Bà Võ Hồng Anh, Phó Vụ trưởng Vụ Thị trường châu Âu, châu Mỹ (Bộ Công Thương) 
cho biết, trong số 11 quốc gia thành viên tham gia Hiệp định CPTPP, đã có Mexico phê 
chuẩn hiệp định còn 2 nước Peru, Chile chưa được phê chuẩn.

Tuy nhiên, sau hơn 1 năm có hiệu lực đối với Việt Nam, năm 2019, tổng giá trị 
thương mại hai chiều của Việt Nam với Mexico, Chile, Peru đạt 5,12 tỷ USD, trong 
đó xuất khẩu của Việt Nam sang ba thị trường này đạt 4,11 tỷ USD, tăng 26,76% 
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so với cùng kỳ năm 2018.Đây là những thị trường mà Việt Nam xuất siêu cao nhất 
tại khu vực Mỹ Latin, với tổng giá trị thặng dư thương mại đạt hơn 3 tỷ USD. Tăng 
trưởng ghi nhận lần lượt tại các thị trường Mexico (26,3%), Chile (20,3%) và Peru 
(36,4%).

“Năm 2020, mặc dù chịu tác động mạnh từ đại dịch COVID-19, song xuất khẩu 
sang 3 thị trường này vẫn đạt 3,74 tỷ USD trong 10 tháng đầu năm 2020, tăng 4,6% 
so với cùng kỳ năm 2019. Trong đó, tăng trưởng ghi nhận ở cả Mexico (8,6%) và 
Chile (0,7%). Những mặt hàng chủ yếu mà Việt Nam xuất khẩu sang các thị trường 
này là những mặt hàng mà Việt Nam có thế mạnh như: hàng dệt may, giày dép, thủy 
sản, đồ gỗ, điện thoại linh kiện các loại,…”, bà Võ Hồng Anh cho hay.

Cảng biển nước sâu Callao ở Peru

Ông Lưu Vạn Khang, Tham tán thương mại Việt Nam tại Mexico cho biết, Mexico là 
thị trường tiềm năng cho thuỷ sản Việt. Cá đông lạnh, tôm là mặt hàng được hưởng thuế 
suất 0% kể từ năm thứ 3 CPTPP có hiệu lực. Hằng năm, Mexico nhập khẩu khoảng 351 
triệu USD cá đông lạnh. Mặt khác, Mexico còn là thị trường dễ tính với dân số đông, sức 
tiêu thụ mạnh nên doanh nghiệp Việt cần chú ý đến yếu tố về giá.

Peru cũng được đánh giá là thị trường tiềm năng và là thị trường tương đối phù hợp 
với trình độ và quy mô cũng như cách tiếp cận của Việt Nam bởi 75% các công ty xuất 
nhập khẩu của Peru là vừa và nhỏ, hàng hóa dễ thâm nhập. Dệt may, giày dép khi xuất 
khẩu sang thị trường Peru, thuế suất giảm theo lộ trình và về 0% vào năm thứ 16. Hàng 



33ITPC - THỊ TRƯỜNG PERU

năm, Peru nhập khẩu khoảng 350 triệu USD hàng giày dép, chủ yếu là giày dép giả da 
hoặc có thành phần nhựa. Với CPTPP, mặt hàng giày dép xuất xứ từ Việt Nam vốn đã 
được biết đến tại Peru sẽ có thêm lợi thế cạnh tranh ngang bằng hàng hóa của Trung 
Quốc và Brazil.

Đối với Chile, dù là một thị trường nhỏ tại Nam Mỹ nhưng cơ hội lại rất rộng mở cho 
hàng hóa Việt Nam. Với việc CPTPP đã có hiệu lực với Việt Nam từ ngày 14/1/2019, 
Việt Nam đang có thêm nhiều cơ hội tăng cường xuất khẩu sang Chile. Mặc dù Hiệp 
định CPTPP chưa được phê chuẩn tại Chile song trước đó, Việt Nam và Chile đã có FTA 
từ năm 2011, nên các doanh nghiệp Việt Nam vẫn tận dụng được ưu đãi từ FTA này.

Hằng năm, Chile phải nhập khẩu trên 16 tỷ USD hàng tiêu dùng, các ngành công 
nghiệp nhẹ, sản xuất hàng tiêu dùng không phải là thế mạnh của Chile và không đáp ứng 
được nhu cầu ngày càng tăng của người dân nước này. Do vậy, các mặt hàng xuất nhập 
khẩu giữa Việt Nam và Chile chủ yếu mang tính bổ sung, không cạnh tranh lẫn nhau.  

Theo Báo Điện tử Chính phủ

CƠ HỘI XUẤT KHẨU CỦA DOANH NGHIỆP VIỆT NAM VÀO PERU 
RẤT LỚN

Năm 2018 xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường Peru đạt khoảng 250 
triệu USD. CPTPP có hiệu lực trong năm 2019 tại Peru hứa hẹn sẽ tạo xung lực mới cho 
quan hệ thương mại hai nước.Đây cũng là lần đầu tiên hai nước có quan hệ FTA, và Việt 
Nam cần nắm bắt các cơ hội mà CPTPP mang lại để đẩy mạnh xuất khẩu một số loại 
hàng hóa có thế mạnh, như đồ gỗ ngoại thất, hạt điều, chè, hạt tiêu, rau củ quả, một số 
loại cà phê, dệt may, giày dép xuất khẩu sang Peru.

Trong 5 tháng đầu năm 2019, xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường 
Peru đạt 113,76 triệu USD, tăng 4,98% so với cùng kỳ năm 2018. Trong đó, nổi bật nhất 
là nhóm sản phẩm nội thất từ chất liệu khác gỗ, đạt trị giá 293.552 USD, tăng đột biến 
629% so với cùng kỳ năm ngoái.

Quan hệ hợp tác kinh tế, trao đổi thương mại giữa Việt Nam và Peru còn rất khiêm 
tốn so với tiềm năng. Tuy nhiên sau khi CPTPP đi vào thực thi, cơ hội đưa hàng hoá Việt 
Nam vào thị trường này rất lớn.Peru cam kết xóa bỏ 81% các dòng thuế ngay sau khi hiệp 
định này có hiệu lực và sẽ xóa bỏ thuế quan đối với 99,4% dòng thuế vào năm thứ 17.

Peru được đánh giá là thị trường tiềm năng và tương đối phù hợp với trình độ và quy 
mô cũng như cách tiếp cận của Việt Nam, bởi 75% doanh nghiệp xuất nhập khẩu của 
Peru có quy mô nhỏ và vừa, hàng hóa sản phẩm dễ thâm nhập, cạnh tranh và có thể đi 
vào các nước láng giềng như Ecuador, Colombia, Bolivia và Brazil.
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Cơ hội xuất khẩu của doanh nghiệp Việt vào Peru rất lớn, nhưng thị trường cũng có 
những quy định khá rõ ràng. Chính phủ Peru không đặt ra những yêu cầu đặc biệt nào đối 
với những tiêu chuẩn áp dụng cho hàng nhập khẩu, nhưng nông sản, thực vật, hạt giống, 
cành giâm, hoa quả tươi... cần phải có sự cho phép nhập khẩu của Bộ Nông nghiệp Peru. 
Mọi loại sữa đã qua chế biến phải qua kiểm tra phân tích tại Peru trước khi thông quan.

Nguồn TCHQ

TỔNG QUAN HOẠT ĐỘNG THƯƠNG MẠI CỦA PERU

Tổ chức Thương mại thế giới (WTO) trong ấn phẩm thường niên Trade Profile 2020 
ghi nhận về thứ hạng thương mại toàn cầu trong năm 2019 thì Peru đứng thứ 53 về xuất 
khẩu và 57 về nhập khẩu hàng hóa trên thế giới. Về dịch vụ, Peru đứng thứ 71 về xuất 
khẩu và 62 về nhập khẩu. 

Chỉ số tự do kinh tế của Peru là 67,9, trở thành nền kinh tế tự do thứ 51 trong năm 
2020 (Nguồn: Heritage). Chỉ số này đã tăng 0,1 điểm do sự cải thiện nhẹ về tự do tiền tệ 
và tự do thương mại. Peru xếp thứ 8 trong số 32 quốc gia ở khu vực Châu Mỹ, và có chỉ 
số tự do kinh tế cao hơn so với mức trung bình của khu vực và thế giới.

Kim ngạch xuất nhập khẩu hàng hóa, dịch vụ của Peru
giai đoạn 2014 - 2019

(ĐVT: triệu USD)(Nguồn: Trade Profiles, WTO)
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Nền kinh tế Peru phân chia theo địa hình của nước này, bao gồm: vùng đất thấp 
khô nóng ven biển, vùng núi cao trung tâm (dãy Andes) và vùng rừng Amazon. Một loạt 
nguồn tài nguyên khoáng sản quan trọng của Peru có mặt ở miền núi và ven biển; trong 
khi các ngư trường quan trọng của Peru xuất hiện ở biển ven bờ. Peru là nhà sản xuất bạc 
và đồng lớn thứ hai trên thế giới.

Cán cân thương mại của Peru giai đoạn 2014 – 2019
(ĐVT: triệu USD)(Nguồn: Trade Profiles, WTO)

Trong giai đoạn 2009-2013, nền kinh tế Peru tăng trưởng trung bình 5,6% mỗi năm 
với tỷ giá hối đoái ổn định và lạm phát thấp. Sự tăng trưởng này một phần là do kim loại 
và khoáng sản của Peru được bán giá cao tại thị trường quốc tế, chiếm 55% tổng kim 
ngạch xuất khẩu của cả nước. Mức tăng giảm xuống trong giai đoạn từ năm 2014 đến 
năm 2017, do giá bán mặt hàng này giảm xuống. Bất chấp mô hình kinh tế vĩ mô mạnh 
mẽ: nền kinh tế của Peru phải phụ thuộc nặng vào xuất khẩu khoáng sản - kim loại, nhập 



36 ITPC - THỊ TRƯỜNG PERU

Những mặt hàng xuất khẩu chủ yếu của Peru năm 2020

khẩu thực phẩm và sự biến động giá trên thế giới. (Nguồn: CIA)
Giá trị xuất khẩu hàng hóa của Peru năm 2019 đạt 47.690 triệu USD và nhập khẩu 

đạt 42.265 triệu USD, thặng dư 5.425 triệu USD. Về dịch vụ, năm 2019, Peru xuất khẩu 
7.716 triệu USD, nhập khẩu đạt 10.580 triệu USD, thâm hụt 2.864 triệu USD. Như vậy, 
tổng cán cân kim ngạch xuất nhập khẩu của Peru đạt mức tăng trưởng dương là 2.561 
triệu USD trong năm 2019. 

Trong giai đoạn 2014-2016, cán cân thương mại của Peru thâm hụt liên tục, với giá 
trị lần lượt là -4.819 triệu USD (2014), -5.417 triệu USD (2015) và -1.059 triệu USD 
(2016). Kể từ năm 2017 trở đi, cán cân thương mại của Peru bắt đầu thặng dư. Đó là 
do thặng dư từ cán cân hàng hóa lớn, bù đắp cho sự thiếu hụt từ cán cân dịch vụ. Giá 
trị thặng dư đạt lần lượt là 3.622 triệu USD (2017), 3.191 triệu USD (2018) và 2.561 
triệu USD (2019).

Năm 2020, theo dữ liệu của trademap.org, một số mặt hàng xuất nhập khẩu chủ yếu 
của Peru được thể hiện trong biểu đồ dưới đây.
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Trong năm qua, 05 mặt hàng xuất khẩu mạnh nhất của Peru bao gồm:
1. Quặng, xỉ và tro (chiếm 34,07% tổng lượng xuất khẩu)
2. Ngọc trai tự nhiên hoặc nuôi cấy, đá quý hoặc đá bán quý … (chiếm 34,07% tổng 

lượng xuất khẩu)
3. Quả và quả hạch ăn được (chiếm 9,93% tổng lượng xuất khẩu)
4. Đồng và các sản phẩm bằng đồng (chiếm 5,77% tổng lượng xuất khẩu)
5. Nhiên liệu khoáng, dầu khoáng và các sản phẩm chưng cất (chiếm 3,78% tổng 

lượng xuất khẩu)

Những mặt hàng nhập khẩu chủ yếu của Peru năm 2020

Về nhập khẩu, 05 mặt hàng mà Peru nhập vào nhiều nhất gồm có:
1. Các thiết bị cơ khí và bộ phận (chiếm 14,21% tổng lượng xuất khẩu)
2. Máy điện, thiết bị điện và các bộ phận (chiếm 9,7% tổng lượng xuất khẩu)
3. Nhiên liệu khoáng, dầu khoáng và các sản phẩm chưng cất (chiếm 9,05% tổng 

lượng xuất khẩu)
4. Xe cộ trừ phương tiện chạy trên đường xe lửa hoặc xe điện (chiếm 7,55% tổng 

lượng xuất khẩu)
5. Plastic và các sản phẩm bằng plastic (chiếm 5,33% tổng lượng xuất khẩu)



38 ITPC - THỊ TRƯỜNG PERU

Các thị trường xuất khẩu chính của Peru năm 2020

Dữ liệu mới nhất theo 
từng quốc gia cụ thể cho 
thấy 76,43% sản phẩm 
xuất khẩu từ Peru được 
đưa vào các nước: Trung 
Quốc (28,29% tổng sản 
phẩm toàn cầu), Hoa Kỳ 
(16,1%), Canada (6,18%), 
Hàn Quốc (5,85%), Nhật 
Bản (4,45%), Hà Lan 
(3,67%), Thụy Sĩ (3,54%), 
Ấn Độ (2,84%), Tây Ban 
Nha (2,8%), Chile (2,72%).

Ở chiều ngược lại, số 
liệu theo từng quốc gia 

Chủ tịch UBND TP Nguyễn Thành Phong chụp hình lưu niệm 
với ông Augusto Morelli, Đại sứ Peru tại Việt Nam

cho thấy 74,35% sản phẩm nhập khẩu từ Peru có xuất xứ từ các nước: Trung Quốc 
(28,59% tổng sản phẩm toàn cầu), Hoa Kỳ (18,47%), Brazil (5,5%), Argentina (4,62%), 
Mexico (4,2%), Chile (2,98%), Đức (2,79%), Colombia (2,72%), Ấn Độ (2,28%), 
Canada (2,21%).
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Các thị trường nhập khẩu chính của Peru năm 2020

Kim ngạch xuất khẩu, nhập khẩu và cán cân thương mại Việt Nam - Peru 
giai đoạn 2016 - 2020 

ĐVT: triệu USD(Nguồn: Tổng Cục Hải quan)
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Tỉ trọng kim ngạch xuất nhập khẩu với Peru so với tổng giá trị xuất nhập khẩu 
của Việt Nam giai đoạn 2016 - 2020 

ĐVT: triệu USD(Nguồn: Tổng Cục Hải quan)

Theo thống kê trên trademap.org (Trung tâm thương mại quốc tế ITC), Việt Nam là 
đối tác cung cấp sản phẩm đứng thứ 16 vào thị trường Peru và là đối tác đứng thứ 34 
nhập khẩu hàng hóa từ Peru.

Theo số liệu thống kê của Tổng cục Hải quan, tính riêng năm 2020 tổng giá trị xuất 
nhập khẩu hàng hóa giữa Việt Nam và Peru đạt 391 triệu USD, giảm 7,5% so với năm 
2019. Trong đó, xuất khẩu hàng hóa của các doanh nghiệp Việt Nam sang thị trường 
Peru đạt 304 triệu USD, giảm 11% so với năm 2019, chiếm 0,11% tổng giá trị xuất khẩu 
của Việt Nam ra thế giới. Ở chiều ngược lại, nhập khẩu hàng hóa từ Peru đạt 87 triệu 
USD, tăng 7,4% so với cùng kì, chiếm 0,03% giá trị nhập khẩu của Việt Nam từ tất cả 
các đối tác thương mại.

Giai đoạn 2016-2020, cán cân thương mại luôn thặng dư do tình trạng xuất siêu 
liên tục và dao động theo hướng tăng dần trong suốt giai đoạn. Kim ngạch nhập khẩu từ 
Peru gần như giữ nguyên trong 3 năm 2018, 2019 và 2020, trong khi xuất khẩu từ Việt 
Nam sang Peru tăng mạnh nhất vào năm 2019, với trị giá 341 triệu USD.
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MỘT SỐ SẢN PHẨM XUẤT KHẨU CHỦ YẾU CỦA VIỆT NAM SANG 
PERU NĂM 2020

Đứng đầu trong số các 
mặt hàng xuất khẩu của 
Việt Nam vào thị trường 
Peru trong giai đoạn 2016-
2020 là mặt hàng điện 
thoại các loại và linh kiện. 
Theo thống kê của Tổng 
cục Hải quan, năm 2020, 
xuất khẩu mặt hàng này 
sang Peru đạt 118,9 triệu 
USD, giảm 14,3% so với 
cùng kì năm ngoái, chiếm 
39,2% tổng xuất khẩu 

sang thị trường này. Thị trường Peru chỉ chiếm 0,2% tổng xuất khẩu sản phẩm cùng loại 
của Việt Nam. Vào năm 2019, lượng xuất khẩu mặt hàng này tăng đột biến với trị giá 
138,8 triệu USD. 

Plaza Grau ở Callao, Peru
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Kim ngạch xuất khẩu điện thoại và linh kiện của Việt Nam sang Peru
ĐVT: triệu USD (Nguồn: Tổng Cục Hải quan)

Kim ngạch xuất khẩu Giày dép của Việt Nam sang Peru
(Nguồn: Tổng Cục Hải quan)ĐVT: triệu USD
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Tiếp theo là mặt hàng giày dép đạt 47,7 triệu USD vào năm 2020, giảm 29,7% so 
với 2019, chiếm 15,7% tổng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường này, chiếm 0,3% thị 
phần các sản phẩm tương tự của Việt Nam xuất khẩu ra tất cả các nước. Vào năm 2019, 
lượng xuất khẩu mặt hàng này đạt đỉnh với trị giá 67,8 triệu USD.

Vị trí thứ 3 trong số những sản phẩm Việt Nam xuất khẩu nhiều nhất sang Peru năm 
2020 là clanhke và xi măng, đạt 27,9 triệu USD, giảm 14,1% so với cùng kì, chiếm 9,2% 
tổng xuất khẩu của Việt Nam sang nước này, chiếm 1,9% xuất khẩu mặt hàng cùng loại 
của Việt Nam với tất cả các đối tác tương mại. Trong giai đoạn 2016-2020, mặt hàng 
clanhke và xi măng tăng mạnh nhất vào năm 2018, đạt giá trị 49 triệu USD.

Kim ngạch xuất khẩu Clanhke và xi măng của Việt Nam sang Peru
(Nguồn: Tổng Cục Hải quan)ĐVT: triệu USD

QUAN HỆ THƯƠNG MẠI VÀ ĐẦU TƯ VIỆT NAM - PERU ĐANG PHÁT 
TRIỂN MẠNH MẼ

Quan hệ thương mại và đầu tư giữa Việt Nam và Peru đang phát triển mạnh mẽ, 
trong đó kim ngạch thương mại năm 2019 đã vượt mốc 500 triệu USD, đưa Peru trở 
thành đối tác thương mại lớn thứ 6 của Việt Nam tại khu vực Mỹ Latinh.
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Tối ngày 19/10, Thứ trưởng Thường trực Bộ Ngoại giao Bùi Thanh Sơn đã cùng Thứ 
trưởng Ngoại giao nước Cộng hòa Peru Manuel Talavera Espinar tiến hành phiên Tham khảo 
chính trị cấp Thứ trưởng Ngoại giao lần thứ IV bằng hình thức trực tuyến. Cùng tham dự ở 
các đầu cầu có Đại sứ Việt Nam tại Brazil kiêm nhiệm Peru Phạm Thị Kim Hoa, Đại sứ Peru 
tại Việt Nam Augusto Morelli Salgado, đại diện một số đơn vị của Bộ Ngoại giao hai nước.

Thứ trưởng Thường trực Bùi Thanh Sơn cảm ơn Bộ Ngoại giao Peru và cá nhân Bộ 
trưởng Ngoại giao Peru đã bày tỏ tình đoàn kết và chia sẻ với những mất mát của người 
dân miền Trung Việt Nam trong đợt bão lũ vừa qua. Hai Thứ trưởng chia sẻ về tình hình 
tại mỗi nước, đặc biệt là tình hình, kinh nghiệm ứng phó và kiểm soát đại dịch Covid-19, 
các biện pháp phục hồi kinh tế, đảm bảo an sinh xã hội.

Lãnh đạo Bộ Ngoại giao hai nước đã rà soát, đánh giá các lĩnh vực hợp tác song 
phương, thảo luận các biện pháp nhằm tăng cường quan hệ hợp tác nhiều mặt trong 
thời gian tới.

Hai Thứ trưởng bày tỏ vui mừng trước sự phát triển mạnh mẽ của quan hệ thương 
mại và đầu tư song phương, trong đó kim ngạch thương mại năm 2019 đã vượt mốc 500 
triệu USD, đưa Peru trở thành đối tác thương mại lớn thứ 6 của Việt Nam tại khu vực Mỹ 
Latinh. Quan hệ kinh tế-thương mại còn nhiều tiềm năng với việc Peru đang trong quá 
trình xem xét phê chuẩn Hiệp định CPTPP đã ký kết.

Hai bên nhất trí tiếp tục phối hợp chặt chẽ để duy trì đà phát triển quan hệ, triển khai 
các chuyến thăm cấp cao khi điều kiện cho phép, thúc đẩy tăng cường quan hệ giữa hai 
Quốc hội, xem xét nâng cấp khuôn khổ quan hệ đối tác cũng như tăng cường hiện diện 
ngoại giao và lãnh sự, phát huy cơ chế Ủy ban liên Chính phủ Việt Nam- Peru về các vấn 
đề kinh tế và hợp tác kỹ thuật, mở rộng đối thoại và kết nối giữa các Bộ, ngành, doanh 
nghiệp hai bên, từng bước hoàn thiện khuôn khổ pháp lý để xúc tiến hợp tác thương mại 
và đầu tư, nông nghiệp, văn hóa, du lịch…

Trên cơ sở tin cậy lẫn nhau, hai bên đã trao đổi sâu rộng về các vấn đề quốc tế và 
khu vực cùng quan tâm; nhất trí tiếp tục phối hợp và ủng hộ lẫn nhau tại các tổ chức quốc 
tế và diễn đàn đa phương mà Việt Nam và Peru là thành viên như Liên hợp quốc, APEC, 
FEALAC, hợp tác giữa ASEAN và Liên minh Thái Bình Dương.

Nguồn https://vietnambiz.vn/

MỘT SỐ ĐÁNH GIÁ NHẬN XÉT VỀ THỊ TRƯỜNG PERU

Theo nhận định từ hiệp hội may thiêu đan TPHCM thì Peru được đánh giá là thị 
trường tiềm năng và là thị trường tương đối phù hợp với trình độ và quy mô cũng như 
cách tiếp cận của ta bởi 75% các công ty xuất – nhập khẩu của Peru là vừa và nhỏ, 
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Đại sứ Peru tại Việt Nam Augusto Morelli

hàng hóa dễ thâm nhập, cạnh tranh và có thể đi vào các nước láng giềng như Ecuador, 
Colombia, Bolivia và Brazil. Hiện trao đổi hàng hóa giữa Việt Nam và Peru còn khá khiêm 
tốn. Năm 2018, xuất khẩu của ta sang thị trường này đạt 250 triệu USD.

Hiệp định CPTPP có hiệu lực trong năm 2019 tại Peru đã tạo xung lực mới cho quan 
hệ thương mại hai nước. Peru cam kết xóa bỏ 81% số dòng thuế ngay khi có hiệu lực 
tương đương 62% kim ngạch nhập khẩu từ Việt Nam và sẽ xóa bỏ thuế quan đối với 
99,4% dòng thuế vào năm thứ 17. Đây cũng là lần đầu tiên hai nước có quan hệ FTA và 
Việt Nam cần nắm bắt các cơ hội mà Hiệp định mang lại để đẩy mạnh xuất khẩu một số 
loại hàng hóa mà ta có thế mạnh, cụ thể là:

•	 Đồ gỗ: đồ gỗ ngoại thất sang Peru sẽ được hưởng mức thuế suất 0% ngay khi Hiệp 
định có hiệu lực;

•	 Hạt điều, chè, hạt tiêu, rau củ quả, một số loại cà phê: thuế suất về 0% ngay khi Hiệp 
định có hiệu lực;

•	 Dệt may, giày dép: thuế suất giảm theo lộ trình và về 0% vào năm thứ 16. Hàng năm Peru 
nhập khẩu khoảng 350 triệu USD hàng giày dép, chủ yếu là giày dép giả da hoặc có thành 
phần nhựa. Với CPTPP, mặt hàng giày dép xuất xứ từ Việt Nam vốn đã được biết đến tại 
Peru sẽ có thêm lợi thế cạnh tranh ngang bằng hàng hóa của Trung Quốc và Brazil.

Nguồn https://www.agtek.org.vn/
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Theo Vụ Thị trường châu Âu - châu Mỹ, trong số 11 quốc gia thành viên tham gia 
CPTPP, ba nước Mexico, Chile và Peru thuộc khu vực Mỹ Latinh, trong đó, Mexico và 
Peru là hai nước mà lần đầu tiên Việt Nam có quan hệ FTA. Đây là những quốc gia có 
cam kết cắt giảm tỷ lệ thuế quan rất cao cho hàng hóa Việt Nam ngay khi Hiệp định 
CPTPP có hiệu lực, như Chile (95%), Peru (80%) và Mexico (77%).

Năm 2019, sau 1 năm khi Hiệp định có hiệu lực đối với Việt Nam, tổng giá trị thương 
mại hai chiều của Việt Nam với Mexico, Chile và Peru đạt 5,12 tỷ USD, trong đó xuất 
khẩu của Việt Nam sang ba thị trường này đạt 4,11 tỷ USD, tăng 26,76% so với cùng 
kỳ năm 2018. Đây là những thị trường mà Việt Nam xuất siêu cao nhất tại khu vực Mỹ 
Latinh, với tổng giá trị thặng dư thương mại đạt hơn 3 tỷ USD. Tăng trưởng ghi nhận lần 
lượt tại các thị trường: Mexico (26,3%); Chile (20,3%) và Peru (36,4%).

Bước sang năm 2020, mặc dù chịu tác động mạnh từ đại dịch Covid 19, xuất khẩu 
sang 3 nước thành viên CPTPP thuộc khu vực Mỹ Latinh vẫn đạt 3,74 tỷ USD trong 10 
tháng đầu năm 2020, tăng 4,6% so với cùng kỳ năm 2019. Trong đó, tăng trưởng ghi 
nhận ở cả Mexico (8,6%) và Chile (0,7%).

Những mặt hàng chủ yếu mà Việt Nam xuất khẩu sang các thị trường này là những 
mặt hàng mà ta có thế mạnh như: hàng dệt may, giày dép, thủy sản, đồ gỗ, điện thoại 
linh kiện các loại.

Vụ Thị trường châu Âu - châu Mỹ
Nguồn: Cổng Thông tin điện tử Bộ Công Thương
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CÁC ĐỊA CHỈ LIÊN HỆ CẦN THIẾT

¾¾ Đại sứ quán Việt Nam tại Brazil kiêm nhiệm Bolivia, Guyana, Peru, Suriname 

¾¾ Thương vụ Việt Nam tại Brazil kiêm nhiệm Bolivia, Guyana, Peru, Suriname 

¾¾ Đại sứ quán Peru tại Việt Nam

Địa chỉ: SHIS QI 09 Conj. 10 Casa 1 – Lago Sul, Brasília/DF CEP:71625-100, Brazil.
Điện thoại: + 55 61 3364 5876 / 3364 0675;  
Fax: + 55 61 3364 5836
Email: embavina@yahoo.com
Website: https://vnembassy-brasilia.mofa.gov.vn

Địa chỉ: Rua Paulo Orozimbo, 675-Conj. 91;92 CEP: 015-35001- Bairro da 
Aclimação; São Paulo – SP – Brasil

Điện thoại: +55 11 3276 6776
Email: br@moit.gov.vn; quanglh@moit.gov.vn; ecoviet@terra.com.br 

Địa chỉ: P.1402, Tòa nhà CornerStone Building, 16 Phan Chu Trinh, Hoàn Kiếm, 
Hà Nội 

Điện thoại: + 84-24-393 63082
Fax: + 84-24-393 63081
Email: hanoi@peruembassy.vn
Website: https://www.peruembassy.vn/
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